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Abstract. This study discusses the influence of Instagram lifestyle financial attitude and ease of mobile banking on
consumptive behavior through the role of financial literacy as a moderating The existence of consumptive behavior
experienced by students causes them to have bad financial attitudes towards their consumption behavior and will
affect their financial in the future if they dont improve their financial literacy.The purpose of this study isto determine
whether financial literacy can influence students to reduce consumptive behavior Descriptive research
with quantitative approach. The data analysis technigue was SEM-PLS 3.0. The sampling technique used purposive
sampling with 63 respondents The results showed Instagram had an effect on consumptive behavior lifescvle had an
effect on consumptive behavior financial attitude had an effect on consumptive behavior ease of mobile banking had
no effect on consumptive behavior financial literacy did not moderate Instagram financial literacy moderated
lifestvle, financial literacy did not moderate financial attitude and financial literacy did not moderate ease of mobile
banking.

Keywords - Instagram; Lifestyle; Financial Attitude; Ease of Mobile Banking; Consumptive Behavior;
Financial Literacy

Abstrak. Penelitian ini membahas mengenai Pengaruh Instagram, Gava Hidup, Sikap Kenangan, dan Kemudahan
Mobile Banking Terhadap Perilaku Konsumiif Melalui Peran Literasi Keuangan Sebagai Variabel Moderasi. Adanya
perilaku konsumtif vang dialami mahasiswa menyebabkan mereka memiliki sikap kewangan yang buruk dalam
perilaku konsumsinya dan akan mempengaruhi kondisi financialnya dimasa depan apabila tidak meningkatkan
literasi kevangannyva. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui apakah literasi kevangan dapat mempengaruhi
mahasiswa untuk mengurangi perilaku konsumtif. Jenis penelitian dekstiptif dengan pendekatan kuantitatif. Teknik
analisis data adalal SEM-PLS 3.0. Teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dengan sampel
63 responden. Hasil penelitian menunjukkan Instagram berpengaruh terhadap Perilaku Konsumtif Gava Hidup
berpengaruh terhadap perilaku konsumtif Sikap Keuangan berpengaruh terhadap perilaku konsumiif, Kemudahan
mobile banking tidak berpengaruh terhadap Perilaku Konsumtif Literasi Keuangan tidak memoderasi Instagram
terhadap Perilaku Konsumtif Literasi Keuangan memoderasi Gava Hidup terhadap Perilaku Konsumitif Literasi
Keuangan tidak memoderasi Sikap Keuangan terhadap Perilaku Konsumtif Literasi Keuangan tidak memoderasi
Kemudahan mobile banking terhadap Perilaku Kensumtif.

Kata Kunci - Instagram; Gaya Hidup; Sikap Keuangan; Kemudahan Mobile Banking; Perilaku Konsumtif;
Literasi Kenangan.

I.PENDAHULUAN

Pandemi COVID-19 (Coronavirus Disease-19) adalah virus yang pertama kali muncul di Kota Wuhan,
Provinsi Hubei, Tiongkok pada 31 Januari 2020 [1]. Virus tersebut telah menyebar luas keseluruh penjuru dunia
termasuk Indonesia. Pemerintah berupaya memutus rantai penyebaran virus dengan mengeluarkan kebijakan PSBB.
Dampak dari Covid-19 ini berdampak besar bagi kehidupan masyarakat, karena regulasi atau kebijakan yang




Pagell

dirumuskan oleh pemernntah tentunya memiliki pengaruh terhadap semua aspek. Hol ini berdompak signifikan pada
perckondgfian. bisnis dan pendidikan [2].

Jika ditinjau dan segi ekonomi, adanys pandemi ini menyebabkan pola periluku konsumsi masyarakst
berubah terutama dalam berbelanja omdine. Karena selun techindar dari paparan virus juga dapat dilakukon diremoh,
Sejalan dengun dunia industr yang memasuki em revolusi 4.0, membuat masyarakal mudah meng gunakan internet
untuk memenuhi kebutuhon terutama dalam berbelanja ondime | 3]. Salah satu kegunoan internet yvaitu untuk mengak ses
media sosial, Saat i vong banyok dikonjungi oleh masyarakat khususnya generasi muda ialah instagram,
Dikarenakan instagram yang multi fungsi sehing ga banyak orang yang tertarik untuk menggunakan platform tersebut
karena selain untuk mencari informas: terbar, bersosialisasi atoy melakukan komunikasi dua arah atan lebih, tetapi
juga digunakan untuk permasaran produk terkait transaksi jual beli [4],

Tetapi. maraknva orline shop saat ini dikhawatickan belanja dengan tidak memperhatikan aspek vang
diperukan dapat menjerumuskan dalam pola hidup yang konsemtif. Dikarenakon dikalangan generasi muda
oricniasinya mengarah pada kenikmatan, kesenangan, serta kepuasan yang meyebabkan mengkonsumsi barang secam
berlebihan [5]. Generasi muda itu adalah mahasiswa, mereka disebut dengan Agenr of change karena dijaman
sekarang mahasiswa lebih dekot dengan teknologi digiral vang dapat mengaplikasikan teknologi tersebut dalam satu
waktu dengan mudah guns mendukung aktivitas yang ada. Akan tetupi dalam hal berbelanja kondisi i dapat
menimbulkan  masalah  dimina mahasiswa dapat menjadi  pribiedi vang  lebih konsumtif  apabila  tidak
mempertimbangkan mana kebutuhan dengan kesenangan semata [6].

Kemudahin penggunann dafam bertransaks: belanja online juga mendorong meningkatnya pola hidup
konsumtif yaitu dengan munculnya digital pavment [ 7). Salah sato digital pavenens vang banyvak digemari ialah mobile
Bankiry . Karena selain untuk mempermudah transaksi juga diekuu: dengan adanya security svstemm berlapis sehingga
keamanannya lebih terfamin daripada pembayaran tunai (8] . Transaksi non tunai dimasaf@fndemi menjadi salah satu
alternutif dalam berransaksi guna mengurangi resiko lerinfeksi vims melalui vang, Adanya pandemi ini justru
mendorong masyarakat untuk peka terhadap pengembangan teknologi terutama dalum digitalisasi pembayaran yang
pada akhirnya mengakibatkan kecenderungan dalam memanfaatkan kemudahan tersebut untuk memenuhi kebutuhan
konsumsiny.

Muhasiswa bissunva sangat mengikuti perkembangan teknologi, dan sangat menyukai hal-hal yung bersifat
alﬂl'l dan simple, oleh karena imlah penggunsan mobile banking banyvak diminati oleh kalangan mahasiswa,
Pembayaran tanpa kontak ( Comtaclexs Pavaens ) menjadi himbauan vang dianjurkan oleh World Health Organization
[9]. BPS telah melakukan Survei Sosial Demografi Dampak COVID-19 dan saluh sam hal vang dibahas adalah
perilaku berbelanja online. Hasilnya, 9 dari 10 responden berbelanja online dan pola berbelunja masyarakat berubah
selama pandemi COVID-19. Sebanvak 31% responden mengalami peningkatan dalam belanju online mereka,
sedangkon hanya 28% dari mereka vang mengalami penurunan [10].

Perilaku konsumtil harus dihilangkan dar kehidupan mahasiswa, korena jika terus menerus dilakukan,
lambat laun akan mempengaruhi kebissaan dun menjadi gaya hidup baru yang lebih konsumtif apalagi sampai
melakukan segala carn untuk memenuhi konsumsinya. Dengan gava hidup vang tnggi dapst mempengaruhi
bagaimana seseorung bersikap ketika dibodapkan dengan keputusan kevangan yang harus dismbilnys. Apalagi
mahasiswa seringkali mengalami masalah kevangan yang sampai dihadapkan pada trade off, Trade off itu sendiri
merupakan situasi ketika seseorang harus mengorhankan salah satu kepentingan demi Kepentingan lainnva [ 11].
Dengan adanya literas kevangan yang baik, mereka mampo mengendalikan kevangan mernekn secara bijok agar pola
konsumtif tidiuk menjadi masaluh bag mohasiswa dimasa depan.

Sikap individu terhadap keuangan merupakan komponen pentingyang harus dimiliki mahssiswa, Mahasiswa
vang memiliki sikap keuvangan yang baik akan lebih bijok dalum periloku kevangannyva dibandingkan dengan
mahasiswa dengan sikap kewangan yang buruk [ 12]. Sikap terhadap keunngan merupakan masalah sulit yang dihadapi
oleh mehasiswa sant ini, Untuk memben ek sikap kevangan vang baik dupat dilakuken dengan fokus pada perencanaan
kevangan sat ini dan melibat masa lalu, agar dapat bertindak lebib positif dengan tidak mengulanginya dimasa
sekarang, serta muli memikirkan masa depan [13].

Hal ini tentunya membunt mahasiswa harus menyvadan akan pentingnya literasi kewungan, Dengan sdanyn
literasi kevangan yang baik dapat membani individu agar terhindar dari kerugian finansial dan mencegah terjadinya
pola hidup konsumtif dimasa depan. Untuk meéningkatkan literasi kevangan mahasiswa secara aktif harus lebih senng
mengikuti seminar dan pelatiban kevangan dikampus maspun luar kampus agar memiliki peningkatan dalam
pengetahuan keuangan, tanggung jawab dan sikap terhadap kredit sebelum dan sesudah mengikuti seminar. Serta
meningkatkan  pengetahuan  tentang  dasar  Keuangan,  savieg,  investasi, dan keedit  dengan  mencobe
mengimplikasikannya menggunakan lembaga kenmgan. Bertujuan unuk dapat mengelola vangnva dengon resiko
dan keuntungan van g diperoleh dimasa mendatang dari keputusan yvang akan diambil,

Penellitian ini merupakan pengembangan dari penelitian Ramadhani, Bianti Hikmah (201%) yvang berjudul
Pengaruh Literasi Kevangan, Electronic Mowey, Gava Hidup, dan Kontrol Diri Terhadap Perilaky Konsumif,
Perbedaan dengan penelition selanjutnya yaitu penambahan vanabel moderasi, merubah variahel pembayvaran digiml
dengan vang lainnya, dan mengganti variabel kontrol diri. Berdasarkan fatar belakang vang telah dijpbarkun, peneliti
tertarik melakukan penelition yvang berjudul™ Pengaruh Penggunaan Media Sosial Instagram, Gaya Hidup, Sikap
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p)
Keuangan, dan Kemudahan Fusilitas Digital Payment pada Mobile Banking Terhadap Perilako Konsumtil
Mahasiswa i Masa Pandemi Covid-19 Melalui Peran Literasi Kevangan Sebagai Variabel Moderasi™,

Rumusan Masalah
Dari latar belokang vang teloh dipaparkan diatas, dapat ditrik remusan masalah sehagai berikut:

weg

e

Apakoh media sosial instagram berpengaruh terhadap penlako konsumif mahasaswa akuntansi Universitus
Muhammadivah Sidoarjo”

Apakah gaya hidup berpengaruh  terhadap  perilaku  konsumtil  mahasiswa  akuntansi  Universitas
Muhummadiyah Sidoarjo’

Apakah sikap kevangen berpengarub terhadap perilaku  konsumtif mahasiswa akuntansi  Universitas
Muhammadiyah Sidoarjo?

Apakah kemudahan penggunaan pada sobile banking berpengarub terhadap periluku konsumtil mahasiswi
akuntunsi Universitas Muhammadivah Sidoarjo?

Apakoh fiterasi kewangan memoderasi pengaruh media sosial instagram terhadap  perilaku konsumtil
mathasiswa akuntansi Universitas Muhammadivah Sidoarjo?

Apakah literasi kevangan memoderasi pengarub gaya hidup techadap perilako konsumiil mahasiswa akuntansi
Universitas Muhammadivah Sidoarjo?

Apakah literasi kevangan memoderasi pengaruh sikap kevangan terhadap perilaku konsumtil mahasiswa
akuntansi Universitas Muhammadivah anurjn’.'

Apakuoh literusi kenangan memoderasi pengaruh kemudshan penggunaan mobile banking terhadap perilaku
konsumtif mahasiswa skuntensi Universitas Muhammadivah Sidoarjo?

1. METODE

A, Metode Penelitian

Dalam penelitian ini pendekatan vang digunakan yaitu pendekatan kuantitatif.

B. Lokasi Penelitian

-

E.

.
23

-

Lokasi penclitian ini yaitu Universitas Muhammadiyah Sidoarjo,

2o Jenis dan Sumber Data

Penelitian ini menggunakun data primer dan sekunder, Data primer merupakan data utama diperoleh dari

penycharan kuisioner vang dibagikan secara onfine. Sedangkan data sekunder merupakan data penunjang vait
Jumilah mahasiswi angkatan 2017 diperoleh dari Direktorat Akademik Universitas Muhammadiyiah Sidoarjo.

. Populasi Penelitian

Populasi pada penelitian ini adalah mahasiswa aktif Srata-1 jurusan Akuntansi angkatan tshon 2007 semester

& Berjumlah 192 nuhasiswa.

Sampel Penelitian

Sampel pada penclitian ini yaitu berjumlah 66 Responden dengan menggunakan Rumus Slovin, Teknik

pengambilan sampel yang digunakan adalab nonprofabilicy sampling dengan jents tekmk pengambilan sampel
adalah purpasive sampling.

. Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumpulan data yong digunakan dalam penelitian ini adalsh dengan melakoksn penvebaran

kuisioner secarn anding mebilui Google Form kepada responden yang telah memenuhi kriteria vaitu mahasiswa
Akuntansi 2017 dengan menggunikan Skala Likent (1-53) duri sangat tidak setojo hingga sangat setuju,

. Teknik Analisis Data

Data vang telsh diperoleh melalui teknik pengumpolan data vang tefah dijelaskan akon dilakukan tabulasi

data meng gunakan Micresofi Excel, Selanjutnya data tersebut akan dianalizis menggunakan program SmanPLS
verst 30 melalui pendekatan Structere Equarion Modeling (SEM) berbasis PLS. Pengujian yvang akan digunakan
adalah awrer model (meliputi uji validitas, uji reliabilitus ) dan iemer mode! (meliputi uji B dan uji hipotesis melalui
bootstrapping dengan melihat nilai koefisien jalur.

II1. HAsIL DAN PEMBAHASAN
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A, Analisis Deskriptil Responden
Karakteristik responden berdusarkan jenis kelamin disajikan pada tabel berilkut:

Tabel 1 Karakieristik Responden Berdasarkan Jenis Kelumin

Jenis Kelamin Jumlah Responden Presentase
Perempuan 43 Bl 6%
Laki-laki 23 04 %
Total s 100 %

Berdasarkan tabel | diatas menunjukkan bahwa 66 mahasiswa Akuntansi Angkatan 2017 yang berpartisipasi
dulam penelitian ini sebanyak 60,6% responden perempunn dan sisanva 39.4% responden laki-loki.

B, Uji Partial Least Square (PLS)
1. Huasil Pengujian Oufer Model
Untuk menguji validitas dan relinbilitas, penulis menggunakan analisis dengan bantusn SmantPLS 3.0,
berikin hasil pengujiannya:
a. Convergent Validity

Convergent validity dilakukan dergan melihat frem reliabiliny (indikator validitas) yvang ditunjukkan
oleh nilm foading foctor. Apabila nilainyi > 0,70 moka dinyatakan valid,

Tabel 2. Hasil Nilui Loading Facror

Varkhel Indikator Outer loading | Keterangan
MS 7 0,733 VALID
Media Sosial Instagram (X 1) NS § 0883 YVALID
MS B 0910 VALID
GH2 0827 VALID
VALID
Gaya Hidup (X2) GH3 036

GH4 0,898 YALID
GH3 0,707 VALID

| SKd ogs0 | VALID
Sikap Kevangan (X3) SKS 0902 VALID
SK6 i fi54 VALID
KMEI 0,925 VALID

KMB2 ggas: | -VAMD
KMB3 0934 VALID
KMBS 0781 varD
Kemudithan Mobile Banking KMB6H (953 VALID

X4
(24 KMB7 0934 VALID
KMBS 0917 VALID
KMBY 0945 VALID
KMBI10) 0,904 VALID
KMBLI 0911 VALID
LKS 0,757 VALID
LKS DR18 VALID
2 VALID
Literasi Keuangan {Z) LED 0239 VALID
LK1 0,750

LK 19 0,797 VALID
LK21 0724 VALID




LK22 0,746 VALID
PK2 0591 o
PE3 0773 VALID
PK4 0761 VALID
VALID
Periluku Konsumtif (Y) PKY 0777
PKI2 0752 VALID
P13 0715 VALID
PK17 0,792 VALID
PE19 0,786 VALID

Berduasurkan tabel 2 diantus; masingmasing item pernystaan mempunyai nilai leading factor lebih
dari 0.7, Schingza dapat disimpulkan buhwa instromen terschut valid,

b Discriminani Validity
Dizeriminant validir dilskukan dengan membandingkan nilai AVE dengan korelasi antar konstruk,
Nilai AVE dinyatakan memenuhi syarat apabila > 0.5,

Tahel 3. Nilai AVE (Average Varianee Extracted)

Variabel AVE

Media Sosial Instagram (X1} 0715

Gaya Hidup (X2) (1,698

Sikap Kenangan (X3) 0,772

Kemudahan Mobile Banking (X4) 0.836

Literasi Kevnangan () 0,6

L Perilaku Konsumtif (Y) | (.60

Berdasarkan |n~l 3 diatas menunjukkan bahwa nilai AVE dan setiap konstruk lebih dar 0.5,
Dengan demikion dinyatakan bahwa konstruk ini memenuhi uji dfseriminanis validin.

Uji reliabilitas dapat dilihat dari nilai cronbach s dlpha dan Composite Reliability. Data yang
memi ki nilai compaovite relfability dan nilai crombach s Alpha = 0.7 dinyatakan mempunyai rel mbilitos
vang tinggi,

Tabel 4. Nilui Crombach s Aipha dan Composite Reliability

Variabel C’:"m* # ﬁﬂ“f; Keterangan
Media Sosial Instagram (X1) 0.799 0.BR2 Reliabel
Gaya Hidup (X2) 0852 0502 Reliabel
Sikap Kewungan [X3) 0853 0911 Reliabel
Kemudahan Mobile Banking (X4) 0978 098] Reliabel
Literasi Kewangan (£) 0895 0914 Reliahel
Perilaku Konswmtif (Y) 0917 0932 Reliabel
Z=X1-=Y ] AN 14000 Heliabel
Z>N1->Y 1000 1.000 Reliahel
L=Xi=Y 1 A 140 Reliabel
L-oXd-=Y 1 £} 100008 Relinhel

Herdasarkan tabel 4 duatas menunjukilh milai cronbach s Alpha dan compesite refiabiline untuk
semun konstruk berada diatas milai 0.7, Nilai composite refiahility juga lebih tinggi untuk semun
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konstruk dibandingkan dengan nilai cronbach’s Alpha. Hal ini memperkuat penelitian bahwa semua
konstruk memenuhi uji reliabilitas.

2. Hasil Uji Model Struktural (Inner Model)
Setelah pengujian outer model yang telah terpenuhi, berikutnya dilakukan pengujian inner model.

1
a. R-Square (R?)
Nilai R-square digunakan untuk mengukur tingkat variansi perubahan variabel independen terhadap
variabel dependen. Semakin tinggi nilai R-square maka semakin baik model penelitian.

Tabel 5. Nilai R-square
Variabel R-Square (R?)
Perilaku Konsumitif 0711

Berdasarkan tabel 5 diatas, menunjukkan olwa variabel media sosial instagram, gaya hidup, sikap
keuangan, dan kemudahan mobile banking secara simultan mampu menjelaskan variabel perilaku
konsumtif sebesar 71,19, dan sisanya 28 9% dijelaskan oleh konstruk lain diluar penelitian yang tidak
dihipotesiskan dalam penelitian ini.

b. Hasil Pengujian Hipotesis
Untuk mengetahui apakah suatu hipotesis dapat diterima atau ditolak dapat dilihat dari hasil
bootstrapping. Rules Of Thumb pada penelitian ini adalah 66 sampel dengan tingkat sig 5%, maka nilai
T-tabel sebesar 1.668 _ nilai P-value 0,05 dan koef beta bernilai positif.

i,illiil_is_LsHs:Ulf'\

sambar 1. Hasil Output PLS Beotstrapping

Berdasarkan gambar | diatas merupakan hasil ourpur dari uji hipotesis melalui bootstrapping.
Dibawah ini merupakan hasil koefisien jalur dari pengujian PLS bootstrapping sebagai berikut:

Tabel 6. Nilai Path Coefficients

Hipotesis ‘s);::?;:l:l bﬁ:ﬂe 33';"35'“ T-Stabisitc P Values
s o | (STDEV) | (QO/STDEVD
XI>Y | 029 | 0320 0.086 3477 0.000
X2>Y | 0502 | 0498 0.102 4915 0.000
X3>Y | 0153 | 0.57 0.086 1,775 0.038
X4>Y | 0031 | 0-013 0.108 0.288 0387
Z>Y 0077 | 0062 0.119 0.643 0260
Z->X1->Y 0.012 =(0.000) 0.100 0118 0453




LoX2=Y 0.220 0,199 0126 1,743 041
LxX3->Y AL 114 AL 108 0.113 1 008 0.157
LaX4-=Y 1061 0,024 0116 0,526 0.299

Berdasarkan tabel 6 diataz, menunjukkan bahwa Instagram, Gaya Hidup, dan Sikap Keuangan
berpengaruh terhadap perilaku konsumtif, Tetapi, Kemudahan Molde Banking tidak berpengaruh,
Selanjutnya, Literasi Kevangan tidak memoderasi hubungan penggunaan Instgram, Sikap Kevangan.
dan Kemudahan Mobile Santing. Tetopi memoderas Gaya Hidup terhodap Periluku Konsumiif.

C. Pembahasan
Berdusarkan hasil analisis data, maks dapat dijelaskon dengan uji hipotesis dan masing-masing variabel
.'a:u.gui berikut:
1. Pengaruh Media Sosial Instagram Terhadap Perilako Konsamiif
Hasil wji hipotesis pertama menunjukkan bahwa Instogrum berpengarub terhadap Perilaku
Konsumitif. Hasil menunjukkon nilai koefisien beta sebesar (0,299, t-statistik = t-tnbel sehesar 3477 > 1668,
dan p-vafue sehesar 000, sehingga hipotesis pEama diterima. Hasil tersebut sejalan dengan penclitian Ela
Utami (20019), vaitu Instagram berpengaruh terhadap Perilaky Konsumtif. Hal ini membuktikon bahwa
semakin besar infensitis penggunasn instagram gkan meningkatkm  perilaku  konsumtif  seseorang,
Penggunaan instagram dapat menimbulkan kepufn tersendini dikalangan mahasiswa dengan herbelanja
diplatform tersebut dan menjadi jembatan dalam mengekspresikan din sehingga mereka akan dimanjakan
dengan adanya produksi barang-barang yang memenuhi selera serta meningkatkan rasa percaya diri
dilingkungan vang setara,
2. Pengaruh Gaya Hidup Terhadap Perilakn Konsumtil
Hasil uji hipotesis kedua menunjukkan babwa gaya hidup berpengaruh terhadap Perilaku Konsumitif, Hasil
menunjukkan nilai koefisten betn sebesar 0,502, t-statistik > t-tabel sebesar 4915 = 1668, dan p-value sc@ar
0000, sehingga hipotesis kedua diterima. Hasil tersebut sejalan dengan penelitian Rianti (20019 vaitu gaya
hidup berpengaruh terhadap perifaku konsumtif. Hal ini membukiikon semakin tinggl gava hidup yang
ditum ukkan seseorang, maka akan seffkin tinggi puls perilaku konsumtifnya. Gaya hidup dikalangan generasi
muda telah mengalami perubahan dan cenderung berlebihan (mewah) dengan seiring berkembangnya
teknologi informasi seperti berbelanja onfine |, jiulan-jalan ketempat yang viral, dan menghabiskan vang untuk
B) mengisi wakiu luang.
3. Pengaruh Sikap Kenangan Terhadap Perilako Konsumitif
Hasil wji  hipotesis ketiga menunjukkan bahwa sikap kevangan berpengaruh terhadap perilaku konsumiif,
Hasil menunjukkan nilai koefisien beta sebesar 0,153, t-statistik > 1-tabel schesar 1.775 EJI668. dan pvalue
sebesar (0038, sehinggn hipotesis ketiga diterima, Hasil tersebut sejalan dengan Eub dun Sri (2018) yai
sikap kevangan berpengurub terhadap Penlako Konsumtif. Hal ini membuktikan mahasiswa yang memiliki
sikap kevangan vang buruk lebih cenderung mempresepsikan uang sebagai alat untuk memenohi segaly
keinginan vang dimiliki. sera cdomatis akan meni mbulkan keinginan unmuk membelanjakan vangnya dan tidak
mikirkun rencany musa depan.
4. Pengaruh Kemudahan penggunaan Mobile banking Terhadap Perilako Konsumtil
Hasil wji hipotesis keempat menunjukkan bahwa kemuodiahan seobile banking tidak berpengaruh terhadap
Periluku Konsumtif. Hasil menunjukkan nilad koefisien beta vaitu sebesar 0,031, t-statistik < t-tabel sebesar
0,643 < 1668 dan p-vaiue sehesar 0,260, Dari hasil ini dinyatakon t-statistik tidak signifikan karena diketahui
nilii 1-tabel lebih besar dan p-value =003, schingga hipotesis keempat ditolak. Hasil tersebut sejalan dengan
penelitian Nurdin, dkk. (2021} yong menyatakan kemudahan mobile banking tidak berpengaruh terhadap
perilaku konsumiif. Hal ini membuktikan bahwa kemudahmn penggunsan mobile banking tidak menyebabkon
muthasiswa berperilaku konsumtif. Dikarenakan besar kecilnyva saldo dan besarnya biava admin setinp kali
melakukan transaksi menjadi pertimbangan dalam mengeluarkon vang untuk melakukan pembayaran ondine,
Bisa jadi mereka lebih menyukal pembayaran melalui COD (Cash On Defivery).
5, Peran Literasi Kevangan dalam Memoderasi pengaroh Media Sosial Instagram Terhadap Perilako
konsumitil
Hasil uji hipotesis kelima menunjukkan bahwa Literasi Keoangan tdek memoderasi pengaruh Instagram
terhadap Periluku Konsumtif. Hisil menunjukbkan nila koefisien beta sebesar 00012, 1-stutistik < t-tabel sebesar
0,1 18< 1668, dan p-value sehesar 0,453, Dan hasil ini dinvatak an -statistik tidak signifikan, karena diketahui
nilsi t-tabel lebih besar dan pevalie = 003, sehingga hipotesis kelima ditolak. Hal tersebut tidak sejalan
dengan penelition yang diluakukan vang dilakukan oleh Ramsay don Capuano, 2001 (dalam An dan Rikah,
20203 vang menunjukkan generasi milenial vang melek finansial lebih cenderung kontrol atau bijak terhadap
situasi kesangannyi vang lercermin dart perilaku pembelian online dan pengeluaran mercka serta akan
meminimalkan resiko keoangan dan konsekuensi vang merugikan. Dalam penelition ini lterasi kesangan tidak
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memoderisi hubungan instagram terhadap perilaku konsumtf. Disebabkan bahwa literusi kevangan vang
dimiliki oleh mahasiswa tidak dopat mempengaruhi dalam hal penggunnon media.
6. Peran Literasi Kenangan dalam Memoderasi pengaruh Gaya Hidup Terhadap Perilaku kofumiit
Hasil uji  hipotesis keenam menunjukkan bahwa Literasi Kevangan memoderasi pengaruh Gaya Hidup
terhadap Perilaku Konsumtif. Hasil menunjukkan nilai koefisien beta 0,220, t-statistik > t-tabel sebesar 1,743 >
1668, dan p-value sehesar (0041, Sehingga, hipotesis keenam diterima. Haol tersebut tidak sejalan dengon
penelitian Ana Nailu Himati (2009) yang menyatakan literasi keoangan tidak memoderasi gaya hidup terhadop
periktku konsumtif, Setelah diuji kembali ternyata mendapat hasil bahwa literasi kevangan memoderasi gaya
hidup terhadap perilaku konsumtf. Jadi, untuk menghindan gaya hidup konsumtif dapat dice gah salah satunya
dengun meningkatkan literasi kewangan,
7. Peran Literasi Kenangan dalam Memoderasi pengaruh Sikap Kevangan Terhadap Perilaku konsumtil
Hasil wji hipotesis ketujuh menunjukkan bahwa Literas Kevangan tdak memoderasi pengaruh Sikoap
Keuangan terhadap Perilaku Konsurmtif. Hasil menunjukkan nitai koefisien sebesar -0,1 14, t-statistik < t-tabel
sehesar | 8 < [66], dan p-value sebesar 0,157, Dan hasil ini dinyatakan t-statistik tidak signifikan, karena
dhike tihani mifai (-tabel lebih besar dan p-voluwe = 005, schingga hipotesis ketujuh ditolak. Hal tersebut sejulun
dengan Erma Sulistyarini (2009) yaitu literssi kevangan tidok memoderasi sikap kevangan terhadap penlaku
pengelolaan kevangan, Penelitian tersebut membahas tentang perilaku konsumtif mahasiswa yvang boros
terhadap vang saku mereka, Terkadang waloupun seseorang memiliki literasi kevangan yang bak tetapi jika
didalom din mereka tidok menerapkan disiplin din seperti memiloh-miloh spa yang ingin dibeli,
menge sampingkan kebutuhan demi keinginan semata, tidak adanya perencanaan keuangan terhadap pembelion
ki semua itu akan sia-sia vang akun berpenganh pada sikap kevangan vang burek. Tika tidak dirubah mulai
sekarung akon berdampak pada kevangan masa depan.
8. Peran Literasi Kevangan dalam Memoderasi pengaruh Kemudahan penggunaan Mobile banking
Terhadap Perilaku konsumtif
Hasil wji  hipotesis kedelapan mepunjukkan bahwa Literasi Kevangan tikdak memoderasi pengarubh
Kemudahan Mobile banking techadap Periluku Konsumtif. Hosil menunjukkon nilus koefisien beta 0,061, 1-
stutistik < t-tahel sebesar (0526 < 1668, dan p-value sebesar 0,299, Dori hasil ini dinyostakan -statistik ndak
signifikan, karena diketahoi nilai 1-tabel bebih besar, dan p-valie = 0,05, sehingga hipotesis kedelapan
ditolak Hal tersebut tidak sejalan dengan Cohen & Nelson (dalum Khusnul dan Yuyun, 20009} vaitu seseorang
vang kurang mengenal produk dan layanan kewangan akan solit untuk mengsdopsi mobile haeking, ketika
seseorang beralih dani perbankan tradisional ke mobile banking diperiukan literasi keuangan, karena adanya
perubahan perilaku serta sikap dalam pengambilan keputusan. Dalam penelitian ind literasi kewangan tidak
memoderasi hubungan kemudahan mobile banking terthadap perilako konsumtif. Walsupun sessorng
memiliki - literasi  kewangan  yang  baik  retapi sikep  dalam  pengambilan Keputusan  buruk  tanpa
mempertimban gkannya terlebih dahulu seperti Top Up untuk membeli barang yang tidak begitu berguna, tidak
mengalibkon vangnya untuk berinvestas, maka dapat menjerumuskan kedalam perilaku konsumtif,
V. KESIMPULAN

Berdasarkan anolisis dan pembahasun yang telah dilakukan pada bab sebelumnys, moka dapat diambil
kesimpulan vaitu Hasil pengujian hipotesis pertama (H1) menunjukkan bahwa variabel Media Sosial Instagram
berpenganih techadup Perilaku Konsumtif. Hasil pengugian hipotesis kedua (H2) menunjukkan bahwa variobel Gaya
Hidup berpengaruh terhadap Perilaku Konsumiif, Hasil pengujian hipotesis ketiga (H3) menunjukkan bahwa Sikop
Keuangan berpengaruh terhadap Perilaku Konsumtif, Hasil pengujian hipotesis keempat (H4) menunjukkan bahwa
viriabel Kemudahan penggunaan mebile banking tidak berpengaruh terhadap Perilaku Konsumtif, Hasil pengujian
hipotesis kelima (HS) menunjukkan bahwa Literasi Kevangan tidak memoderast pengarfl) Media Sosial Instagrom
Terhadap Perilaku konsumtif, Hosil pengujian hipotesis keenam (HO) menunjukkan bahwa Liternst Kenangan
memoderisi pengaruh Gaya Hidop Terhadap Perilitku konsumtif, Hasil pengujisn hipotesis ketujuh (HT)
menunjukkan bahwa Literasi Kevangan tidak memoderasi pengaruh Sikap Keuangan Terhadap Perilake konsumiif,
Hasil pengujian hipotesis kedelspun (HE) menunjukkan bahwa Literasi Keuangan tidek memoderasi penguruh
Kemudahan penggunaan mabile banking Terhadap Perilako konsumtif. Pada penelitian ini terdapat 2 jenis moderasi,
Pada moderasi efek 1,3, dan 4 disebut dengan Potensial Moderasi, Sedangkan, pada moderasi efek 2 disebut dengan
FPure Moderasi.
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