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Abstract. This study aims to determine an Analysis of The Influence of Price, Attractiveness, and Accessbility to the
Decision of Visiting the PPLH Seloliman Trawas Mojokerto  This research is a descriptive study using
gquantitative methods. The dat collection technigue is by distributing questionnaires to 100 respondens who are
visitors to the PPLH Seloliman Trawas Mojokerto. The analysis technique used in this study is multiple linier
regression using SPSS (Statistical Progra For Social Science) version 18 for windows.The result of this study
indicate that price variable has an effect on decision of visiting, attractiveness variable has an effect on decision
of visiting, and accesbility variable has an effect on decision of visiting the PPLH Seloliman Trawas Mojokerto.
Keywords : Price, Atiractiveness, Accessbility, Decision of visiting

Abstrak. Pada penelitian ini bertujuann untuk mengetahui pengaruh harga, daya tarik, dan aksesibilitas
terhadap keputusan berkunjung di wisata PPLH Seloliman Trawas Mojokerto. Penelitian ini merupakan penelitian
deskriptif dengan menggunakan metode kuantitatif. Teknik pengambilan data yaitu dengan menyebarkan kuesioner
kepada 100 responden yang merupakan wisatawan yang berkunjung kewisata PPLH Seloliman Trawas Mojokerto.
Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi linier berganda yang menggunakan program
SPSS (Statistical Program for social Science) versi 25 for windows.Hasil penelitian ini membuktikan bahwa
variabel harga berpengaruh terhadap keputusan berkunjung, variabel daya tarik berpengaruh terhadap keputusan
berkunjung, dan variabel aksesibilitas berpengaruh terhadap kepurusan berkunjung di wisara PPLH Seloliman
B awas Mojokerto.

Kata Kunci = Harga, Daya Tarik, Aksesibilitas, Keputusan Berkunjung .

I. PENDAHULUAN

Pengembangan di sektor pariwisata memiliki salah satu tujuan yaitu diantaranya meningkatkan
pertumbuhan ekonomi, kesejahteraan masyarakat, menghampus kemiskinan serta mengatasi masalah pengang guran.
Pembangunan pariwisata yang bermuara kepada tujuan tersebut pada dasarnya tidak akan lepas oleh peran serta
masyarakat dan pemerintah daerah sebagai regulatornya. Begitupula yang terjadi pada sektor pariwisata di negara
Indonesia, dewasa ini sektor wisata telah memberikan dampak positif dalam meningkatkan perekonomian
masyarakat sekitar. Seiring dengan perkembangan zaman dalam pembentukan serta pengembangan pariwisata perlu
mengetahui perilaku pengunjung. Keputusan berkunjung ke suatu objek wisata pada dasarnya erat kaitannya dengan
perilaku konsumen. Adanya kecenderungan pengaruh harga, daya tarik dan aksesbilitas terhadap keputusan
berkunjung yang dilakukan oleh pengunjung tersebut dapat mengisyaratkan bahwa dinas pariwisata perlu
mempertimbangkan aspek perilaku dari konsumen terutama dalam proses pengambilan keputusan. [1] Harga
merupakan jumlah vang yang dibebankan atas produk/jasa, atau jumlah dari nilai yang ditukar konsumen atas
manfaat karena menggunakan produk/jasa tersebut. Saat ini yang harus dilakukan adalah harga yang ditawarkan
harus sesuai dengan kualitas suatu produk/jasa, dengan tujuan wisatawan dapat menerima suatu produk/jasa
tersebut. Mengatakan bahwa harga adalah se jumlah vang yang ditukarkan untuk sebuah produk atau jasa, wisatawan
akan cenderung selektif terhadap pilihan objek wisata yang dituju, hal yang tidak luput diperhatikan pertama kali
oleh pengunjung adalah berapa harga masuk ke objek wisata.

Faktor kedua yang dapat mempengaruhi keputusan berkunjung yaitu Daya tarik. Daya tarik wisata adalah suatu
bentukan dari aktifitas dan fasilitas yang saling berhubungan, yang dapat mcmlrianimll wisatawan atau pengunjung
untuk datang ke suatu daerah atau tempat tertentu [2]. [3] Mengatakan bahwa faktor-faktor yang menjadi penentu
dalam sau keberhasilan dalam pengembangan daerah tujuan wisata yang meliputi 3 faktor diantaranya yaitu
pertama faktor yang memberikan suatu kenyamanan (convenience) bagi wisatawan seperti tersedianya akomodasi,
restorant, serta fasilitas pengunjung wisata lainnya yang nantinya dtuhkan untuk memudahkan pengunjung
menikmati kunjungannya di daerah wisata yang dimaksud, kedua yaitu tersedianya daya tarik, baik daya tarik alam
termasuk pantainya, pegunungannya maupun daya tarik dari buatan manusianya dan termasuk objek-objek atau daya
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tarik wisata yang bersangkutan dan yang ketiga yaitu kemudahan untuk mencapai, atau aksesibilitas menuju
wisatanya.

Faktor ketiga yang berpengaruh terhadap keputusan berkunjung yaitu aksesibilitas, mengatakan aksesibilitas
adalah kemudahan untuk mencapai satu tempat ke tempat lain dari satu wilayah. dalam kegiatan pariwisata hanya
mungkin berkembang dengan teknologi modern khususnya di bidang transportasi dan komunikasi. Transportasi ini
sangat penting membantu para wisatawan. Semakin baik aksesibilitas suatu destinasi wisata maka akan semakin
tinggi keputusan berkunjung ke objek wisata karena suatu objek yang mudah dicapai oleh sarana transportasi jenis
apapun akan mempengaruhi jumlah wisatawan berkunjung.

Berdasarkan dengan latar belakang yang diuraikan penulis maka penulis mengajukan judul penelitian yaitu
“Pengaruh Harga, Daya Tarik, Aksesibilitas Terhadap Keputusan Berkunjung Di Wisata PPLH Seloliman Trawas
Mojokerto™.

II. METODE

A. Lokasi Penelitian
Lokasi penelitian ini bertempat di wisata PPLH Seloliman Trawas Mojokerto. Penelitian ini ditujukan
untuk seluruh wisatawan yang berkunjung di wisata PPLH Seloliman Trawas Mojokerto.
B. Definisi Operasional dan Identifikasi Variabel
1. Definisi Operasional
a) Harga
Harga adalah berbagai manfaat yang dimiliki oleh suatu produk jasa yang dibandingkan dengan
berbagai biaya yang ditimbulkan dalam mengkonsumsi jasa tersebut. Tak hanya itu harga merupakan
salah satu sebab konsumen memilih dan memutuskan untuk melakukan pembelian pada suatu
produk/jasa yang disebabkan dalam suatu hal.
b) Daya Tarik
Daya tarik wisata adalah segala sesuatu yang mempunyai daya tarik, keunikan dan nilai yang
tinggi, yang menjadi tujuan wisatawan datang ke suatu daerah tertentu.
¢)  Aksesibilitas
Aksesibilitas  merupakan salah satu penunjang dalam pembangunan pariwisata. semakin
mudahnya akses menuju daerah tujuan wisata, maka akan memberikan rasa aman dan nyaman kepada
sallalwan dalam perjalanannya.
d) Keputusan Berkunjung
Keputusan berkunjung adalah perilaku pembelian seseorang dalam menentukan suatu pilihan
tempat wisata untuk mencapai kepuasan sesuai kebutuhan serta keinginan konsumen yang meliputi
pengenalan, masalah, pencarian informasi, evaluasi terhadap alternative, keputusan dalam pembelian,
pembelian dan terakhir yaitu perilaku setelah melakukan pembelian. Pengambilan keputusan
berkunjung wisatawan erat kaitanya dengan sesuatu hal yang menentukan bagi wisatawan dalam
memutuskan dan dalam kegiatan berliburnya. Maka dari itu hal ini sangat menentukan bagaimana
wisatawan dapat memilih tempat liburannya, memilih alat transportasi menuju daya tarik wisata.

2. Identifikasi dan Indikator Variabel

Variabel bebas pada penelitian ini adalah harga, daya tarik, aksesibilitas. Sedangkan variabel terikat
pada penelitian ini yakni keputusan berkunjung.
C. Populasi dan Sampel

1. Populasi: Populasi pada penelitian ini yakni wisatawan yang berkunjung di wisata PPLH Seloliman
Trawas Mojokerto yang berjumlah 100 orang.

2. Sampel : Teknik dalam pengambilan sampel pada penelitian ini adalah dengan menggunakan teknik
nonprobability sampling. Non probability sampling adalah teknik pengambilan sampel yang tidak memberi
peluang yang sama bagi unsur (anggota) populasi untuk dipilih menjadi anggota sampel. Dengan
pengambilan sampel menggunakan accidental sampling.

D. Jenis dan Sumber Data
1. Jenis Data
Jenis data pada penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitaif. Yaitu metode yang berlandaskan
pada filsafat positif yang digunakan untuk meneliti pada populasi atau sampel tertentu [4].
Sumber Data
a. Data Primer
Data primer pada penelin digunakan atau didapatkan melalui kuesioner yang diberikan kepada
responden mengenai harga, daya tarik, aksesibilitas terhadap keputusan berkunjung di wisata PPLH
Seloliman Trawas Mojokerto.
b. Data Sekunder

[
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Data sekunder dalam penelitian ini diperoleh dari informasi humas wisata PPLH Seloliman
Trawas Mojokerto.
E. Teknik Pengumpulan Data
Dalam penelitian ini data yang diperoleh melalui kuesioner dilakukan secara offline dengan berkunjung di
wisatanya dan diukur dengan menggunakan skala likerr. Penggunaan skala likert yakni untuk mengukur
pendapat, presepsi, serta sikap dari seseorang mengenai gejala sosial ataupun kondisi yang terjadi, dengan skala
likert instrumen dari variabel yang diukur dapat menggunakan indikator sebagai tolak ukur. Kuesioner dengan
skala likert menggunakan skala 1 sampai 5 dalam menjawab pertanyaan yang diberikan. [4]
F. Teknik Analisis Data
Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian kuantitatif sudah jelas yaitu diarahkan untuk
menjawab rumusan masalah atau menguji hipotesis yang telah dirumuskan dalam proposal. Karena datanya
kuantitatif, maka teknik analisis data menggunakan metode statistic yang sudah tersedia. Pada penelitian ini
menggunakan Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier berganda. Pada hal ini pengujian data
dapat diukur melalui aplikasi software SPSS Statistic versi 25 [5]
G. Kerangka Konseptual

Harga (X1)

Keputusan
Berkunjung (Y)

Daya Tarik (X2)

[ Alksesibilitas (X3)

Gambar 2.1
Kerangka Konseptual

H. Hipotesis
Berdasarkan kerangka berfikir dan deskripsi teoritis yang sudah dijelaskan diatas, maka hipotesis penelitian
dapat ditarik sebagai berikut :
H: : Harga berpengaruh terhadap keputusan berkunjung di wisata PPLH Seloliman Trawas Mojokerto.
H; : Daya Tarik berpengaruh terhadap keputusan berkunjung di wisata PPLH Seloliman Trawas Mojokerto.
H; : Aksesibilitas berpengaruh terhadap keputusan berkunjung di wisata PPLH Seloliman Trawas Mojokerto.

ITI. HASIL DAN PEMBAHASAN

A. Uji Kualitas Data
1. Uji Validitas

Tabel 1. Uji Validitas

Variabel Variabel r-hitung r-kritis Sig Keterangan
X1t 0474 03 0 Valid
Xiz2 0,589 0.3 0 Valid
Xis 0,746 03 0 Valid
X4 0592 03 0 Valid
Harga (X1) Xis 0614 03 0 Valid
Xis 0,842 0.3 0 Valid
X7 0,733 03 0 Valid
Xis 0814 03 0 Valid
Xz 0946 03 0 Valid
. Xa2 0815 0.3 0 Valid
Daya Tarik (X2) X2 0675 03 0 Valid

Xz4 0,759 0,3 0 Valid




4lPage

X2s 0,685

X 0474

Xs2 0,589

Aksesibilitas (X3) Xaa 0,746
X34 0,592

Xss 0614

Y. 0,842

Keputusan Ya 0,733
berkunjung (Y) Ys 0814
Ya 0946

0.3
0.3
03
0.3
0.3
0.3
0.3
03
03
0.3

0 Valid
0 Valid
0 Valid
0 Valid
0 Valid
0 Valid
0 Valid
0 Valid
0 Valid
0 Valid

Sumber : Output SPSS 25 Pengujian uji validitas

Berdasarkan data pada tabel diatas dapat diketahui bahwa semua pertanyaan pada indicator
variabel Harga (X1), Daya Tarik (X2), Aksesibilitas (X3), dan Keputusan Berkunjung (Y)
menghasilkan nilai Tpwee > 0,30. Dengan demikikan pernyataan kuesioner yang mengukur variabel
penelitian dinyatakan valid dan dapat digunakan untuk mengukur variabel yang diteliti.

Uji Reliabilitas

Dalam penelitian ini untuk mengukur reliabilitas yaitu dengan menggunakan nilai Cronbach’s
Alpha. Dimana jika nilai Cronbach’s Alpha> 0,6 maka kuesioner akan dinyakan reliabel [5]. Berikut

tabel hasil pengujian reliabilitas pada variabel penelitian

Tabel 2.2
Uji Reliabilitas
S Variabel Cronbach’s Alpha Nilai Kritis Hasil
- Harga (X1) 0.681 06 Reliabel
ber : Output
;lr?ssl oL Daya Tarik (X2) 0,793 0.6 Reliabel
Pedeuiian = Aksesibilitas (X3) 0,849 0.6 Reliabel
Reli:lbjilitas Keputusan Berkunjung (Y) 0,777 0.6 Reliabel

Berdasarkan tabel diatas diketahui bahwa nilai Cronbach’s Alpha dari variabel Celebrity Endorser
sebesar 0,681, Brand Image sebesar 0,793, Kualitas Produk sebesar 0,849 dan Keputusan Pembelian
sebesar 0,777. Maka pada kuesioner penelitian ini memiliki nilai Cronbach’s Alpha> 0.6. Sehingga
kuesioner yang mengukur variabel penelitian ini dapat dikatakan reliabel.

B. Uji Asumsi Klasik
Pengujian asusmsi klasik pada penelitian ini ada 5 pengujian yaitu mulai dari pengujian normalitas,
linearitas, autokolerasi, multikoliniearitas dan heterokedastisitas [6]. Berikut ini adalah hasil pengujian
asumsi klasik yaitu :

1.

Uji Normalitas

Penelitian ini menggunakan uji normalitas secara statistic dengan memilih ketentuan angka
signifikasi pada pengujian Kolmagorov Smirnov dengan hasil sebagai berikut :

Tabel 3. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized Residual

N

Normal Parameters®® Mean
Sted. Deviation

Most Extreme Differences Absolute
Positive
Negative

Test Statistic
Asymp. Sig. (2-tailed)

100
.0000000
52858843
097

097

-048

097

072¢

Sumber : Output Data SPSS 25
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Berdasarkan tabel diatas bahwa dari hasil pengujian telah diperoleh dengan nilai asymp.sig dari
wji Kolomogrov Smirnov sebesar 0072 (0072 > 0,05). Sehingga dapat disimpulkan bahwa data tabel
pengujian Kolomogrov Smirnov diatas berdistribusi normal.

2. Uji Linearitas
Tabel 4. Uji Linearitas
F Sig. Deviation from

No Item Linearity Keterangan
j  Yariabel Harga dengan 2,621 0,089 Linear
Keputusan Berkunjung
’ Variabel Daya Tem_k dengan 0.577 0747 Linear
Keputusan Berkunjung
3 Variabel Aksesibilitas dengan 4377 0091 Linear

Keputusan Berkunjung
Sumber : Output Data SPSS 25

Berdasarkan tabel diatas dijelaskan bahwa fuiwne variabel harga memiliki nilai 2,621 dengan
tingkat signifikan 0,089>0,05 maka model pada regresi memiliki hubungan yang linier antara variabel
harga (X1) terhadap variabel keputusan berkunjung (Y). fyiun, variabel daya tarik 0,577 dengan tingk at
signifikan 0,747>0,05 maka model pada regresi memiliki hubungan yang linier antara variabel daya
tarik (X2) terhadap keputusan berkunjung (Y). fuyun, variabel aksesibilitas 4 377 dengan tingkat
signifikan 0,091=0,05 maka model pada regresi memiliki hubungan yang linier antara variabel
aksesibilitas (X3) terhadap keputusan berkunjung (Y). Maka dapat disimpulkan bahwa variabel yang
digunakan pada penelitian ini memiliki hubungan antara variabel bebas dengan variabel terikat.

3. Uji Autokolerasi
Tabel 5. Hasil Uji Autokolerasi
Model Summary®

Model R R Sguare Adjusted R Square Std. Error of the Estimate Durbin-Watson
1 877a 769 162 537 1.894
Sumber : Output Data SPSS 25

Berdasarkan tabel diatas hasil uji autokolerasi dapat dinyatakan bahwa hasil data analisis yang
telah diperoleh dengan nilai pada Durbin Watson yaitu memiliki nilai 1,894, Maka dapat disimpulkan
bahwa pada penelitian ini tidak terjadi autokolerasi.

4. Uji Multikolinearitas
Tabel 6. Hasil Uji Multikolinearitas

Collinearity Statistic

Model

Tolerance VIF
Harga (X1) 0,997 1,003
Daya Tarik (X2) 0,955 1.047
Aksesibilitas (X3) 0.955 1,047

Sumber : Output Data SPSS 25

Berdasarkan tabel diatas menunjukkan bahwa pada nilai variance inflation factor (VIF) variabel
harga memiliki nilai 1,003<10, untuk variabel daya tarik memiliki nilai 1,047<10, dan untuk variabel
kualitas produk memiliki nilai 1,047<10. Maka dapat disimpulkan bahwa semua variabel bebas
memiliki nilai yang lebih kecil dari angka 10. Begitupun juga pada nilai tolerance yang dihasilkan
pada pengujian, semua variabel memiliki nilai lebih besar dari 0,10.
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5. Uji Heterokedastisitas

Gambar 1. Hasil Uji Heterokedastisitas

e84
E61EIIHEPUTUSAN BERKLUNJUNG
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Sumber : Ouput Data SPSS 25

Berdasarkan data diatas diketahui bahwa plot residual menyebar tidak beraturan (acak) dan tidak

memiliki pola tertentu. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi heterokedastisitas.

C. Analisis Regresi Linier Berganda
Analisis regresi linier berganda dilakukan untuk mengetahui pengaruh harga (X;), daya tarik (Xs), dan
aksesibilitas (X;3), terhadap keputusan berkunjung (Y) secara parsial. Pengolahan data dilakukan dengan
menggunakan program SPSS (Statistical Package for the Sosial Science) versi 25, maka diperoleh hasil
sebagai berikut :

Tabel 8. Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Coefficients®
> Unstandardized Coefficients  Standardized Coefficients
B Std. Error Beta T Sig.
I (Constant) 328 749 A38 663
Harga 693 045 J56 15412 000
Daya Tarik JA13 042 134 2666 009
Aksesibilitas 242 034 359 7,157 000

a. Dependent Variable: Keputusan Berkunjung

Sumber : Output Data SPSS 25

Metode analisis yang digunakan untuk menjawab hipotesis yang telah diajukan adalah dengan analisis
regresi linier berganda dengan persamaan sebagai berikut : Berdasarkan ketentuan persamaan regresi linier
berganda yaitu dengan rumus sebagai berikut :

Y=a + biX1+b:X2+baXa+e
Y= 0,328 + 0,693X+ 0,113Xz+ 0,242X 3

Berdasarkan persamaan diatas dapat diinterprestasikan sebagai berikut :

a.

Constant

Besar nilai konstanta (a) adalah 0328 menunjukkan bahwa jika variabel independent yang
terdiri dari harga (X1), daya tarik (X2), dan aksesibilitas (X3) = 0 atau konstan. Maka variabel
keputusan berkunjung (Y) adalah sebesar 0,328.
Harga

Koefisien bernilai positif yaitu 0,639 antara variabel harga (X1) dengan keputusan
berkunjung (Y). Maka dapat diartikan bahwa variabel tersebut memiliki hubungan yang positif.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa jika variabel harga bertambah 1% maka variabel keputusan
berkunjung bertambah sebesar 63,9%.
Daya Tarik ql

Koefisien bernilai positif yaitu 0,113 antara variabel daya tarik (X2) dengan keputusan
berkunjung (Y). Maka dapat diartikan bahwa variabel tersebut memiliki hubungan yang positif.
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Sehingga dapat disimpulkan bahwa jika variabel daya tarik bertambah 1% maka variabel
keputusan berkunjung bertambah sebesar 11,3%.
d. Aksesibilitas
Koefisien bernilai positif yaitu 0,242 antara variabel aksesibilitas (X3) dengan keputusan
berkunjung (Y). Maka dapat diartikan bahwa variabel tersebut memiliki hubungan yang positif.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa jika variabele aksesibilitas bertambah 1% maka variabel
keputusan pembelian bertambah sebesar 24,2%

D. Pengujian Hipotesis
1. Uji Parsial (ujit)
Pengujian ini dilakukan untuk mengetahui tingkat signifikan pengaruh-pengaruh variabel bebas
secara sendiri-sendiri atau parsial terhadap variabel terikat. Hasil uji parsial dapat disajikan sebagai

berikut :
Tabel 9. Hasil Uji t
Coefficients"

Unstandardized Standardized

Model Coefficients Coefficients
B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 328 749 A38 663
Harga 693 045 156 15412 000
Daya Tarik JA13 042 134 2,666 ,009
Aksesibilitas 242 034 359 7.157 000

a. Dependent Variabel: Keputusan Berkunjung
Sumber : Output Data SPSS 25

Dengan menggunakan tingkat kepercayaan sebesar 5% (a= 005) dengan degree of freedom
sebesar k=4 dan df=2 n-k (100-4=96) schingga diperoleh t-tabel sebesar 1.,66088 maka dapat
disimpulkan sebagai berikut :

a. Celebrity endorser
Nilai thiwne sebesar 1,774 sedangkan tuh sebesar 1,66088. Maka thine > tuna (15412 =

1,66088) yang artinya ada alasan kuat pada H, diterima Hy ditolak. Sehingga, dengan nilai

signifikan (0,000) < (005) dapat diartikan bahwa variabel independen yaitu harga (X1) secara

parsial berpengaruh terhadap variabel dependen yaitu keputusan berkunjung (Y).

b. Brand image
Nilai tpjuag sebesar 2,666 sedangkan tupe sebesar 1,66088. Maka thiung> tubel (2,666 > 1,66088)
yang artinya ada alasan kuat pada H,; diterima Hy ditolak. Sehingga, dengan nilai signifikan

(0,009) < (0,05) dapat diartikan bahwa variabel independen yaitu daya tarik (X2) secara parsial

berpengaruh terhadap variabel dependen yaitu keputusan berkunjung (Y).
¢. Kualitas produk

Nilai thiune scbesar 7,157 sedangkan tupe sebesar 1,66088. Maka thine> tuber (7,157 > 1,66088)
yang artinya ada alasan kuat pada H, diterima Ho ditolak. Sehingga, dengan nilai signifikan

(0,000) < (0,05) dapat diartikan bahwa variabel independen aksesibilitas (X3) secara parsial

berpengaruh dengan variabel dependen yaitu keputusan berkunjung (Y).

2. Koefisien Kolerasi Berganda (R)
Tabel 11. Hasil Uji R
Model Summary”

Model R RSquare  Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 .877a 769 162 537
Sumber : Output Data SPSS 25
Berdasarkan hasil tabel di atas, menunjukkan bahwa nilai tabel R diperoleh nilai sebesar 0,877 atau
nl;lhny;l mendekati 1. Maka pada nilai tabel R tersebut dikatakan bernilai positif karena terdapat
hubungan yang sangat kuat antara variabel bebas harga, daya Tarik, dan aksesibilitas terhadap variabel
terikat keputusan berkunjung wisata PPLH Seloliman Trawas.
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E.

3. Koefisien Determinasi Berganda ( RY)
Tabel 12. Hasil Uji (R?)
Model Summary”
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 877a 769 762 537
Sumber : Output Data SPSS 25
Berdasarkan hasil pengujian tabel diatas, menunjukkan pada tabel nilai R Square sebesar 0,769,
yang artinya menunjukkan bahwa persentase pengaruh yang diberikan oleh variabel harga (X,), daya
tarik (Xz), dan aksesibilitas (X;) terhadap keputusan berkunjung (Y) memiliki nilai sebesar 76.9%,
sedangkan sisanya scbesar 23,1% discbabkan oleh variabel-variabel lain diluar model yang juga
memiliki pengaruh terhadap keputusan berkunjung.
Pembahasan

Berdasarkan hasil yang telah dilakukan oleh peneliti aka hasil yang diperoleh melalui program

aplikasi SPSS Sratistic versi 25. Bahwa variabel harga, daya tarik, aksesibilitas terhadap keputusan
berkunjung di wisata PPLH Seloliman Trawas Mojokerto, sebagai berikut :

1.

Hipotesis pertama : Harga berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung di Wisata PPLH
Seloliman Trawas Mojokerto

Berdasarkan hasil analisis data membuktikan bahwa harga berpengaruh terhadap. keputusan
berkunjung di Wisata PPLH Selolilaman Trawas Mojokerto. Hal ini menunjukkan bahwa harga paket
yang ditawarkan oleh wisata PPLH Seloliman Trawas Mojokerto sesual dengan fasilitas yang
tersedia harganya juga dapat dijangkau oleh wisatawan, dan juga harga pada wisata PPLH Seloliman
dianggap bersaing, tidak terlampau rendah maupun tinggi sehingga hal yang wajar. Terbukti harga
yang ada pada wisata PPLH Seloliman dapat dijangkau oleh para wisatawan sehingga mempengaruhi
keputusan berkunjung.

Harga dapat membantu para pembeli untuk memutuskan cara mengalokasikan kekuatan
membelinya pada berbagai jenis barang dan jasa. Dari sudut pandang konsumen, harga seringkali
digunakan sebagal indikator nilai bilamana harga tersebut dihubungkan dengan manfaat yang dirasa
atas suatu kunjungan.

Hasil pada penelitian ini relevan dengan hasil penelitian [7] dan [8] yang membuktikan bahwa
variabel harga berpngaruh terhadap keputusan berkunjung.

Hipotesis kedua Daya tarik berpengaruh terhadap keputusan berkunjung di Wisata PPLH
Seloliman Trawas Mojokerto

Berdasarkan hasil analisis data membuktikan bahwa daya tarik berpengaruh terhadap keputusan
berkunjung di Wisata PPLH Selolilaman Trawas Mojokerto. Hal ini menunjukkan bahwa wisatawan
tertarik dengan wisata PPLH karena memiliki beragam wisata, pemandangan alam dan berbagai
macam jenis tanaman yang membuat pengunjung berkesan, serta wisata PPLH ini juga
mengembangkan tanaman herbal. Terbukti bahwa wisata PPLH Seloliman memiliki ciri khusus daya
tarik para wisatawan sehingga mempengaruhi keputusan berkunjung.

Daya tarik wisata adalah segala sesuatu yang memicu sescorang atau sekelompok orang
mengunjungi suatu tempat karena sesuatu itu memiliki makna tertentu, misalnya lingkungan alam,
peninggalan atau tempat sejarah, dan pariwisata tertentu.

Hasil pada penelitian ini relevan dengan hasil penelitian [9] dan [3]yang membuktikan bahwa
variabel Daya Tarik berpengaruh hadap keputusan berkunjung.
Hipotesis ketiga : Aksesibilitas berpengaruh terhadap Keputusan Berkunjung di Wisata PPLH
Seloliman Trawas Mojokerto

Berdasarkan hasil analisis data membuktikan bahwa aksesibilitas berpengaruh terhadap keputusan
berkunjung di Wisata PPLH Selolilaman Trawas Maojokerto. Hal ini menunjukkan bahwa infrastruktur
dan akses jalan menuju wisata PPLH sangat mendukung bagi wisatawan serta memiliki rute yang
cepat untuk menuju wisata PPLH sehingga wisatawan mudah untuk mengunjungi wisata PPLH
Seloliman. Terbukti aksesibilitas yang ada pada wisata PPLH Seloliman dapat dikunjungi dengan
mudah oleh para wisatawan sehingga mempengaruhi keputusan berkunjung.

Acceshilities of the ra(mriadesrinari(m yang memiliki arti aksesibilitas dari tujuan wisata yaitu
objek wisata yang baik adalah yang dapat memberikan kemudahan kepada wisatawannya untuk datang
berkunjung pada suatu daerah tujuan wisata.

Hasil pada penelitian ini relevan dengan hasil peneliian [10] yang membuktikan bahwa
Aksesibilitas berpengaruh terhadap keputusan berkunjung.
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IV. KESIMPULAN
Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan maka dapat disimpulkan sebagai berikut :

1. Berdasarkan hasil dari pengujian membuktikan bahwa variabel harga berpengaruh terhadap keputusan

berkunjung. Hal ini memiliki arti bahwa semakin murah ataupun terjangkaunya harga dapat memberikan

peningkatan pada keputusan berkunjung wisatawan. Hasil pada penelitian ini relevan dengan hasil
penelitian terdahulu yang membuktikan bahwa harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan
berkunjung.

Berdasarkan hasil dari pengujian membuktikan bahwa daya Tarik berpengaruh terhadap keputusan

berkunjung. Hal ini menunjukkan bahwa semakin unik dan khasnya sebuah objek wisata PPLH Seloliman

maka dapat memberikan peningkatan pada keputusan berkunjung wisatawan. Hasil pada penelitian ini
relevan dengan hasil penelitian terdahulu yang membuktikan bahwa variabel daya tarik berpengaruh
signifikan terhadap keputusan berkunjung.

3. Berdasarkan hasil pengujian membuktikan bahwa aksesibilitas berpengaruh terhadap keputusan
berkunjung. Hal ini memiliki arti bahwa semakin mudahnya sebuah objek wisata untuk dijangkau dapat
memberikan peningkatan pada keputusan berkunjung wisatawan. Hasil pada penelitian ini relevan dengan
hasil penelitian terdahulu yang membuktikan bahwa aksesibilitas berpengaruh signifikan terhadap
keputusan berkunjung.

[
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